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FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC - MARZO 2022

IL CLIMA DI FIDUCIA
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FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC - MARZO 2022

LA PREOCCUPAZIONE PER LIMPATTO DEL COVID

Quanto sei preoccupato per I'impatto del Covid su...?

L'ECONOMIA DEL PAESE ecmm | REDDITI FAMILIARI e=cmm| A SALUTE
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FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC - MARZO 2022

LA PREOCCUPAZIONE PER LA GUERRA IN UCRAINA

Sei preoccupato per le vicende di questi ultimi giorni in Ucraina e le sue ripercussioni?
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FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC - MARZO 2022

L’ATTESA PER IL RITORNO ALLA NORMALITA

Sei preoccupato di dover aspettare ancora molto
per ritrovare le abitudini e lo stile di vita che avevi prima della pandemia?
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FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC - MARZO 2022

LA PERCEZIONE DEI PREZZI

Nella tua percezione, ti sembra che i prezzi in questo periodo siano...
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Base: totale campione.

Questo mese e un momento buono per comprare/fare
acquisti importanti per la famiglia?
LA PROPENSIONE % SI' MOLTO/SI' ABBASTANZA

ALL’ACQUISTO

OGG| e===F' Un buon mMomento per comprare
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21 21 -21 -21 21 21 21 21 21 21 21 22 22

'T\\l/\l/’l‘\llelez

+14,7% 5,1% - +10,8% +4,9% - +5,5% -8,9% 7,3% +23,7% -14,9% 2,5% -31%

Variazione % su mese precedente «si molto + si abbastanza»
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L’EVOLUZIONE DEI PRINCIPALI MERCATI DEI BENI DUREVOLI NEL 2022
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Confronto consumi totali-durevoli 2019-2021 LOSSERVATORIOR
VAR. % IN VALORE VS A-1 E 2019-2021

13,6% VS 2019
DUREVOLI
7.1% +1,9%
1,6% / TOTALI
) -5,4%
0,9/0 m
-10,3%
-11,9%
2019 2020 2021

¢ Torau () purevou

Fonte: elaborazione Prometeia su dati ISTAT, UNRAE, ACI, ANCMA, APC e GfK
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IL MERCATO DEI BENI DUREVOLI NEL 2021

VALORE (IN MLD DI EURO) E VAR. % 2020-2021 E 2019-2021
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onte: ela




La spesa per durevoli in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 5.106 +13,2% | +0,9% TOT. ITALIA 70.526 +13,6% +1,9%‘
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. Fonte: elaborazione Prometeia su dati ISTAT, UNRAE, ACIl, ANCMA e GfK




Mercato dei veicoli (famiglie) 2019-2021 LOSSERVATORIOIS
VALORE (IN MLN DI EURO)
19.586 19.158
e OOSR ——e
18.329
16.171
15.180
1.789 1.666 2.060
PAONRS 2020 2021
AUTO NUOVA MOTOVEICOLI

R i

Fonte: elaborazione Prometeia su dati UNRAE, ACI, ANCMA e APC




L’auto nuova (famiglie) in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 1.425 +7,8% -9,6% TOT. ITALIA 16.171 +6,5% -11,8%‘
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati UNRAE




L’auto usata in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 1.163 +15,1% & -2,5% TOT. ITALIA 19.158 +12,7% & -2,2% ‘

317,6
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati ACI



| motoveicoli in Toscana FINDOMESTIC
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 162 +21,5% -5,6% TOT. ITALIA 2.060 +23,6% | +15,2% ‘
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati UNRAE, ACl e ANCMA
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17.062
16.074

2021

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK, ISTAT
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| mercati casa nel 2019-2021

VALORE (IN MLN DI EURO)




Il mobile in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 1.156 +20,0% | +6,6% TOT. ITALIA 16.074 +19,8% [ +5,4% ‘

+22,2% +20,4% +17,7% +21,2% +18,7% +19,0% +17,3% +19,5% +19,1%
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. Fonte: elaborazione Prometeia su dati ISTAT




La tecnologia consumer nel 2019-2021 AT
VALORE (IN MLN DI EURO)
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK




La telefonia in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

vs 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019
TOSCANA 372 +O 3% | -5,3% TOT. ITALIA 5.978 +9,3% | +4,5% ‘
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK




| prodotti in evidenza
VAR. % IN VALORE GEN-DIC 2020/GEN-DIC 2021

+50,1%

+7, 7%

SMARTPHONE WEARABLES

+3,0%

CUFFIE

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK
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Gli elettrodomestici grandi e piccoli in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 399 +12,3% | +12,7% TOT. ITALIA 5.674 +16,7% F+21 4%

+13,7% +11,1% +12,7% +12,5% +13,1% +11,7% +11,0% +10,0% +14,6% +8,4%
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. Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK




| prodotti in evidenza
VAR. % IN VALORE GEN-DIC 2020/GEN-DIC 2021

+22. (%
+15,8%

FRIGORIFERI LAVASTOVIGLIE
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+47 3%
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PIANI COTTURA

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK



| prodotti in evidenza FINDOMESTIC
VAR. % IN VALORE GEN-DIC 2020/GEN-DIC 2021

FRIGGITRICE BILANCIA PERSONA MACCHINA CAFFE

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK
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L'Information Technology in Toscana FINDOMESTICS
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 204 TOT. ITALIA 2.636 +3,6% | +34,1% ‘
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Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK



| prodotti in evidenza FINDOMESTIC &
VAR. % IN VALORE GEN-DIC 2020/GEN-DIC 2021

+21,8%

+9,6% +9.0%

MONITORS DEVICE GIOCHI TABLET

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK




L’elettronica di consumo in Toscana FNDOMESTIC
VALORE (IN MLN DI EURO) E VAR. % 2020-2021

VS 2020 VS 2019 VS 2020 VS 2019

TOSCANA 225 TOT. ITALIA 2.784 +40,6% | +47,2% ‘
65

PISA
LUCCA
AREZZO
LIVORNO
PISTOIA
PRATO
SIENA

L
N
pd
i
x
T

MASSA C
GROSSETO

. Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK




| prodotti in evidenza FINDOMESTIC &
VAR. % IN VALORE GEN-DIC 2020/GEN-DIC 2021

+347, 7%

+42 3%

TV DECODER ACCESSORI
DIGITAL TV

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK




Incidenza on line nei mercati dei durevoli L O SSERVATORIO
INCIDENZA % 2021 E VAR. % 2020-2021
O ccou +3,5%
TECHNOLOGY +9, 1%
TELEFONIA +27,2%
DI CONSUMO +12,9%
TR SRANDI +9,2%
MOBILE +18%
AUTO

Fonte: elaborazione Prometeia su dati GfK, Politecnico di Milano




GRAZIE
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